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AKTUALI

ZVELIES LATVIJU SAVA SKIVI

Agnese Arne-Stencele, majrazotaju kooperativa
“Provinces Produkti” vaditaja

KATRS PIRKUMS IR BALSOJUMS - IZVELIES LATVIJU UZ
SAVA SKIVJA

Majrazosana ir ieguvums sabiedribai kopuma -
majrazotaji parsvara ir mazas lauku saimniecibas, kas
uztur savu gimeni, sakopj savas lauku viensétas, rada sev
darbavietas. Majrazotaji nodrosina sev dzivotspéju, nedodas
prom uz drzeméem vai uz lielpilsetu, bet paliek laukos. Tiesi
tadeé| uz majrazosanu jaskatas plasaka konteksta, jo skaidrs
ir viens, majrazotaji nekad nebUs tie, kas dod milzigi lielu
ieguvumu ekonomikai, bet tie dod ekonomisko pienesumu
ne tikai finangu izteiksmé, bet arT dzives vides un citos
aspektos.

KADEL MAJRAZOTAJU PRODUKCIJA IR DARGAKA?

Latvijas mazo razotaju preces biezi tiek uzskatitas par
“dargam”. Tacu ir jasaprot, ka veidojas pasizmaksa mazajam
razotajam, un ka ta atskiras no ripnieciskas razosanas
izmaksam. Cilvéki nereti jauta, kadél vietéja produkcija
maksa vairak - pieméram, kapéc Igaunijas piens ir par
paris centiem letaks. Atskiriba starp mazo saimniecibu un
lielrazo%anu ir batiska. Polija, pieméram, zemenes audze
lielas saimniecibas ar modernu tehniku. Latvija, savukart,
ogas tiek vaktas ar rokam, ka tas notiek manas mammas
piemajas saimnieciba “Vijani”. Lidz ar to izmaksas ir citas.
Maza saimnieciba un lielrazosana - tas ir divas atskirigas
pasaules.

VIETEJO PRODUKTU PIEEJAMIBA

Mazajiem razotajiem nonakt lielveikalu plauktos ir
|oti sarezdti. Tur valda noteikumi par cenam un piegazu
apjomiem, kas biezi nav izpildami. Tapéc vietéjie produkti
biezak sastopami tirgos, kooperativu veikalos un tiesas

piegadés. Runajot par vietéjiem produktiem, jaruna art par
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“Zalo karotiti” - Latvijas partikas kvalitates zimi. Diemzél ta
nestrada ar pilnu jaudu. Atskiroa no lgaunijas “Eesti Toode”,
kas kluvusi par nacionalas lepnuma simbolu, “Zala karotite”
Latvija vél nav pietiekami atpazistama. Tomeér tai ir savi
plusi, pieméram, ES projektos “Zalas karotites” Tpasniekiem
ir papildus punkti, saimnieki sanem valsts atbalstu par
dalibu partikas kvalitates shemas. Atbalsts paredzéts ka
papildu segums pie izmaksam, kas rodas dalibai shéma. Ja
uznéméji ik dienas nenogurstosi reklame savus produktus,
tad jautajums, kapéc to nedara “Zalas karotites” izveidotaji
un uzturétaji? Tiesi marketinga pasakumi bltu galvena
prioritate, lai “Zala karotite” bdtu atpazistama. Latvija “Zalo
karotiti” lielakoties pazist cilvéki, kas intereséjas par vietéjo
partiku. Lielveikali to retiizcel, un daudzi pircéji pat nezina,
ko ta nozimé. lgaunija ir gluzi pretéji - “Eesti Toode” sadalas
veikalos ir skaidri markéatas, notiek regularas sabiedriskas
kampanas un skolu projekti, kas uzsver: “Pérkot lgaunijas
preci, tu atbalsti lgauniju”.

VIETEJAS PARTIKAS PRIEKSROCIBAS

Latvijas partikai ir liels trumpis - izsekojamiba un
godigums. Latvija ir neliela, un gandriz katrs razotajs ir
zinams. Negodpratiga riciba atri k|Tst redzama, un atgut
uzticambu ir grati, un jebkurad gadijuma mazie razotaji
strada ar sirdi un dvéeseli.

\Val viens btisks aspekts - garda un sajuta. Es pati musu
kooperativa “Provinces Produkti” vienmer pagarsoju katru
produktuy, lai zinatu, ko piedavajam klientiem. Tapat ka ar
cilvekiem - arT ar partiku jat, kas uzruna un kas ne. Kad
produkts ir radits ar milestibu, rapibu un cienu pret dabu,
tas jOtams jau pirmaja mirklt - gan aromata, gan garsa,
gan pasa iepakojuma. Kvalitativi un ar sirdi razoti produkti
vienmar nes lidzi stastu - par saimnieku, kurs tos audzgjis vai
gatavojis, par vidi, kura tie radusies, un par vértibam, ko Sis
cilveks ielicis darba. Tapéc es vienmér saku - partika ir dziva.
Ta atspogulo cilvéku, kas to radijis. Un, ja produkts tapis ar
siltumu un patiesu prieku, to nevar nepamanit.

Latvijas Radio 1 raidijums “Ka labak dzivot” mani un
biskopi Jani Vainovski uzaicingja uz sarunu par tému,
kapéc izvélaties vietgjos produktus. KlausTtaju atsauciba
bija liela, un jautajumi apliecinaja, ka &1 téma ir svariga ne
tikai mums, bet arT sabiedribai. “Latvijas pIrcéjs ir pavirss
attieciba pret Latviju,” intervija teica Janis Vainovskis.

Un vinam ir taisniba. Katrs eiro, ko téréjam par arvalstu
precém, stiprina citas valstis, nevis masu pasu ekonomiku.
Izvéloties Latvijas produktus, més atstajam nodoklus Latvija;
veidojam darba vietas tepat, musu pilsétas un laukos;
samazinam arzemiju piegades kédes un vides nospiedumu,
Kka arT stiprinam partikas drosiou. Mans aicinajums ir sakt ar
mazuminu - ja katrs no mums ik dienu nopirktu kaut vienu
Latvijas preci vairak, tas jau butu nozimigs pienesums musu
tautsaimniecibai. [@



